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Resumem

Hoy se hace necesaria una revision. Por una parte, la centralidad concedida a las activida-
des productivas, entendidas como produccién de bienes tangibles, ha inducido a errores
significativos de politica urbana. Por otra parte, aunque nadie duda de la importancia de
los nuevos formatos comerciales, la experiencia muestra que tienen ciclos de auge y
obsolescencia relativamente breves, mientras que los mercados han demostrado en la
mayoria de los casos una capacidad de pervivencia y de resurgencia notables. No parece
que estén definitivamente condenados a desaparecer, cuando existen suficientes expe-
riencias que van en sentido claramente contrario. Entre ellas el caso de Barcelona tiene
algunas singularidades notables.
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Abstract

Today a revision is made necessary. On the one hand, the centrality granted to the
productive activities, understood them like production of tangible goods, has induced to
significant errors of urban policy. On the other hand, although nobody doubt of the
importance of the new commercial formats, the experience shows that they have cycles
of relatively brief peak and obsolescence, whereas the markets have demonstrated in
most of the cases a capacity of remarkable prevalence and reappearance. It does not
seem that definitively they are condemned to disappear, when sufficient experiences exist
that go in clearly opposite sense. Among them the case of Barcelona has some remarkable
singularities.
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Mercado Central Sao Paulo, Brasil

n la desigual confrontacién entre mercados municipales y centros comercia

les, Armando Silva constataba que Bogota se preparaba para dejar las plazas

de mercado en la nostalgia del recuerdo provinciano y aceptar definitivamente
los supermercados.' Esta ha sido una cuestién recurrente en las principales ciudades
de los paises occidentales. Al avanzar el siglo XX, los mercados se han percibido de
forma creciente como extranos anacronismos incapaces de competir con los nuevos
formatos comerciales.

La historia de los mercados ha sido escasamente estudiada, aunque exista un
notable consenso en que han sido la fuerza modeladora de las ciudades euro-
peas desde el medioevo, y se reconozca su importancia en la ciudad tradicio-
nal. Ha sido menos estudiada todavia su presencia en la ciudad contempora-
nea, que identificamos inevitablemente con la revolucién industrial. En ella se
ha atendido mas a las actividades productivas o a las grandes infraestructuras, y
cuando las actividades comerciales han atraido la atencién ha sido basicamente
como signos de una modernidad siempre renovada. Han interesado asi en los distin-
tos momentos histdricos los nuevos formatos comerciales, como los pasajes, los grandes
almacenes, los autoservicios, los supermercados o los centros comerciales. Pasada la
primera fase de construccion de los nuevos los mercados metélicos decimonénicos,
pronto los mercados se asociaron a un formato del pasado que tarde o temprano
debia pasar a mejor vida.

Hoy se hace necesaria una revisidén. Por una parte, la centralidad concedida a
las actividades productivas, entendidas como produccién de bienes tangibles,
ha inducido a errores significativos de politica urbana.? Por otra parte, aunque
nadie duda de la importancia de los nuevos formatos comerciales, la experien-
cia muestra que tienen ciclos de auge y obsolescencia relativamente breves,
mientras que los mercados han demostrado en la mayoria de los casos una
capacidad de pervivencia y de resurgencia notables. No parece que estén defi-
nitivamente condenados a desaparecer, cuando existen suficientes experiencias
que van en sentido claramente contrario. Entre ellas el caso de Barcelona tiene
algunas singularidades notables.
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1. Los mercados como fuerza modeladora de las
ciudades europeas

Para Lasuén "el origen de las ciudades habria sido el 'consumo' en comun; no la
produccién en comun", en consecuencia el mercado fue originalmente su ele-
mento constitutivo fundamental. En su tesis clasica, Henri Pirenne atribuia el
renacimiento de la ciudad medieval a la reaparicién de la figura del mercadery la
revitalizacién de las grandes rutas a larga distancia del comercio suntuario.® Hoy,
se considera mas bien que el impulso vino del campo, del acceso de los campe-
sinos al mercado y de su progresiva incorporacion a la esfera de los intercam-
bios.* De acuerdo con esta interpretacién, el largo ciclo de crecimiento bajo me-
dieval de la Europa se alimentd, inicialmente, del modesto intercambio que se
realizaba en los mercados locales. La progresiva ampliacion del ambito de inter-
cambios a las unidades de produccién rural, algo que no habia ocurrido en la
misma medida en otras etapas histéricas, resultaria la singularidad fundamental
de la naciente sociedad europea. El auge del gran comercio y el posterior naci-
miento del capitalismo serfan tan sélo consecuencias posteriores de la dindamica
desencadenada. Esta funcion primigenia y generadora de los mercados locales
resulta legible en la propia forma de las ciudades de origen medieval. Se puede
constatar a través de multiples estudios sobre la ciudad medieval.> Barcelona
puede servir de ejemplo para ver el efecto del mercado como modelador de la
forma urbanay para ilustrar su ordenacion en la ciudad tradicional.

En Barcelona, se sabe que en torno al afio mil se celebraba un mercado en el espa-
cio exterior de la puerta oriental del recinto de la ciudad condal y episcopal, defen-
dido todavia por las murallas romanas. Alrededor del mercado, al que acudian los cam-
pesinos de las cercanias, se fue consolidando el barrio activo de la ciudad, el llamado
burgus. En el siglo XIll, cuando se formé el gobierno municipal y se iniciaron las nuevas
murallas, las construcciones permanentes en torno a las dreas de mercado se habian
convertido en un tejido denso que se extendia hasta conectar con la playa que hacia
funciones de puerto. Alrededor del canal, habilitado durante el siglo XI para mover los
molinos del Conde, se instalaron a finales del siglo XIlI diversos oficios industriales (lana,
cueroy otros). Esto tres elementos (mercado, puerto, canal) estructurarian los barrios
densos y activos durante siglos. Cuando en el siglo XV la ciudad quedé encerrada en las
nuevas murallas bajo medievales, estos barrios que ocupaban en torno al 14% de la
superficie concentraban mas del 41% de la poblacién, la parte fundamental de los oficios
integrados en gremios y la mayor parte de las actividades que sostenian la ciudad. Este
sector era el auténtico motor de la ciudad y siguié siéndolo hasta el siglo XIX.

El mercado fue el elemento que generd y cimentd la ciudad europea de la baja edad
media como realidad social, econdmica y fisica. La articulacion de los gobiernos
municipales fue mucho mas tardia, se inicié en el siglo XlII para consolidarse en los
siglos siguientes. La primera funciéon de los recién creados gobiernos municipales
era justamente la administracién econémica de la ciudad. Dentro de este esquema
la regulacién de los mercados era fundamental, y el primer funcionario del nuevo
gobierno municipal fue el almotacén, encargado del buen funcionamiento de los
mercados.® El aumento demografico y de las actividades comerciales obligd el
reordenamiento de la venta de los distintos productos en distintos puntos de la
ciudad. El mercado se ramificd por las vias y plazas que vertebraban la vida urbana.
Las actividades de mercado y las tiendas de artesanos completaban el tejido comer-
cial e invadian el espacio publico. La buena ordenacion del mismo era una preocu-
pacién constante del gobierno municipal que, durante cinco siglos, hizo esfuerzos
constantes para asegurar la salud social y politica de la comunidad urbana ya que
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regulaba la ética de los intercambios, garantizaba el buen orden en el mercado,
mediaba en los conflictos, controlaba los revendedores, y garantizaba el precio
justo mediante el control de pesos y medidas.

El encadenamiento de cambios que se sucedieron, en Europa, desde la segunda
mitad del siglo XVIII afecté de forma visible en la organizacién y forma de los
mercados. Pero la irrupcion de los nuevos criterios liberalizadores de la economia,
no impidieron que, en la nueva etapa, se mantuviera la intervencién reguladora de
los gobiernos municipales y la "economia moral" heredada.’” La intensa renovacion
de los sistemas de mercados, propia del siglo XIX, se dio sobre estos hilos de con-
tinuidad. Quizas por esta razdén, en momentos criticos, serfan vistos como residuos
anacrénicos del pasado.

2. El mercado como equipamiento

La primera renovaciéon de los mercados estuvo estrechamente vinculada a la apari-
cién, en la segunda mitad del siglo XVIII, de un nuevo "saber urbano", un discursoy
unas practicas modernas dotadas de una cierta coherencia. Las reflexiones de Voltaire
ante el concurso para la plaza Louis XV, en 1749, anticipan algunos de los argumen-
tos basicos. El embellecimiento de la ciudad debia significar menos la estética de las
nuevas construcciones y mas el desarrollo de un sistema de comodidades, basado
tanto sobre un sistema de comunicaciones numerosas, faciles y sequras, como en la
distribucién homogénea de los mercados, paseos, salas de espectaculos, iglesias ...
8A estas ideas que, en el &mbito de la arquitectura, desarrollaron Laugier y Patte, se
sumaron la progresiva medicalizacion del espacio urbano, la teoria y la practica de
la Administracién o "Policia", las nuevas herramientas cartogréaficas como planos
geométricos, las alineaciones sistematicas, y la extension de la mirada econémica al
territorio propia de los ingenieros "des Ponts et Chaussées". Se configuro asi un
pensamiento urbanistico que adquirié cuerpo y vuelo con la ruptura revolucionaria.®

En la Francia revolucionaria de 1790, fueron abolidos todos los derechos feudales vincu-
lados a los mercados. Estos pasaron a ser responsabilidad exclusiva de los municipios. La
expropiacion de bienes eclesidsticos y de la nobleza emigrada permitié la sustitucion de
las viejas estructuras por los nuevos organismos estatales. La organizacion centralizada
del estado dio al proceso de sustitucién una coherencia'y una amplitud sin precedentes.
Bajo la supervisién del Conseil des Batiments Civils, se adopté una técnica homogénea
de gestién y asignacién de suelos, un método programado de evaluacién de necesida-
des, de distribucién y de construccién de los espacios, que se convirtieron en signos de
la modernidad institucional y técnica. Nacia asi la que se ha llamado la "ciudad
equipamientos".'® Los espacios y edificios de mercados, como las alhéndigas, o los ma-
taderos quedaron inscritos en el sistema de equipamientos, al igual que las prefecturas,
los hospitales, las escuelas publicas, los establecimientos judiciales, las carceles, los cuar-
teles de policia, los teatros, las salas de espectaculo, los museos y los mismos edificios
religiosos, entendidos como un servicio publico.

Con el crecimiento de los intercambios y de las comunicaciones los mercados pasaron,
progresivamente, a integrarse en redes mas amplias de distribucion, situandose de lleno
en el campo de la economia, que en aquellos afios estaba adquiriendo el cardcter de una
disciplina con leyes propias y auténomas. Las "exigencias de rendimiento, de eficacia, de
satisfaccion de las 'necesidades' tejian una red de practicas, de reglas y de leyes que no
dejaron de influir en la misma forma de los edificios". Estos fueron adoptando una légica
funcional que se desarrollaba en tres niveles de organizacion: "la célula de venta, el
espacio de circulacién y en la disposicién de conjunto que responde a la voluntad de
clasificar y controlar, pero también de aislar el mercado de la calle"." A la congestion



generada por el crecimiento demografico y de los intercambios se sumaba un cambio de
actitud que tendia a establecer una distincidén mas nitida entre espacio publico y privado,
y aconsejaba vaciar la calle de las actividades de mercado, para circunscribirlas en espa-
cios limitados. Se trataba también de imponer al espacio publico, y en particular a los
mercados, mayores exigencias higiénicas y una mayor dosis de urbanidad.’ El mercado
se convertia asf en equipamiento y en escuela de urbanidad.'® Un ideal que impregnaria
todo el siglo y a todos los paises occidentales.™

En el caso espafnol, la superacién juridica del antiguo régimen no dio sus primeros pasos
hasta el 1834 cuando la actividad mercantil fue liberalizada y se permitié comerciar con
"todos los objetos de comer, bebery arder", excepto el pan. Las leyes de desamortizacién
de 1836, y posteriores, ofrecieron a las ciudades la posibilidad de reordenar y modernizar
el espacio urbano, incorporando modernos equipamientos, entre ellos algunos merca-
dos. La permanente precariedad econdmica de las arcas publicas no permitié, sin embar-
go, imponer programas equiparables al ejemplo francés. En Barcelona, donde habia
crecido el niUmero de mercados hasta un total de nueve, sélo se realizaron dos construc-
ciones ad hoc en los solares de conventos desamortizados, con el objetivo de trasladar
las actividades que invadian y congestionaban dos de los espacios mas céntricos de la
ciudad. Obedecian a orientaciones tipoldgicas bien distintas en funcion del caracter de
los barrios donde se insertaban. El mercado de San José (Boqueria) junto a la Rambla se
resolvié como una plaza porticada de monumentales columnas jonicas, como corres-
pondia a un barrio que habia adquirido un caracter marcadamente burgués y aristocrati-
co. El mercado de Santa Caterina, en un barrio mas popular, adopté como modelo el
mercado de Saint-Germain de Paris (Proyecto de J.B. Blondel, 1813-1817), aunque con
una factura mucho mas modesta.'

Entre las primeras décadas del sigloy las Ultimas, se produjeron cambios importantes en
las ciudades y en el comercio. Se pasé de una preocupacidon muy centrada en garantizar
las subsistencias basicas, a un contexto en el que habian cambiado los habitos de consu-
moy en el que la abundancia del aprovisionamiento estaba garantizada. La progresiva
desaparicion de las alhondigas de grano es un buen indicador de este cambio. En Fran-
cia, por ejemplo, la construccién de numerosas alhéndigas de grano en las primeras
décadas del siglo XIX respondia a la voluntad de concentrar una produccién creciente, de
asegurar el aprovisionamiento lo mas regular posible de las poblaciones urbanas y de
actuar como un escaparate que daba seguridad a la poblacion que mantenia muy viva la
memoria de las crisis de subsistencia. Pero en los afnos 1840, cuando muchas de estas
construcciones estaban recién terminadas, se empezd a poner en duda su utilidad. La
comercializacion y almacenamiento de los granos adoptaban otros circuitos. En 1849, la
Chambre de Commerce de Tours consideraba inutil el gasto para la construcciéon de una
alhéndiga visto el habito de la poblacién, incluso en el campo, que renunciaba cada vez
mas a cocer su propio pan y preferia comprarlo ya preparado.’® Se advierte un cambio
significativo respecto a los mercados, en los textos de lldefonso Cerda. En su Teoria de la
Construccién de las Ciudades, de 1859, concedia gran importancia a la alhéndiga mien-
tras que, en 1867, en su Teoria General de la Urbanizacion, escribia: "no estamosya en la
época en que la Administracién publica tenia que tener en la urbe inmensos hérreos 6
paneras para atender a la comun subsistencia de los ciudadanos (...) La libertad de
contratacion alcanza a todo, hasta a los articulos de primera necesidad...""”

Elincremento sistematico en el flujo y la fluidez de los intercambios en la segunda mitad
del siglo con la generalizacion de los nuevos sistemas técnicos, entre los que destacaba
el transporte a vapor, la rdpida renovacion de los modos de comercializacion y de los
habitos de consumo acusaron este cambio. Asegurar los minimos de subsistencia dej6
de ser el problema central, y cada vez mas la preocupacién se centré en el control de los
precios en relacién al nivel de vida de las clases trabajadoras.
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commerce into the realm of human behaviour
and social values. If buying and selling were
to be conducted in a respectable orderly
fashion, then people needed to be educated
in the appropriate virtues; it was bellieved
that the proper spatial arrangement and vi-
sual language of the market environment
would serve as instructors in such moral
lessons'".
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3. La generacion de los mercados metalicos

A mediados de siglo, Gran Bretafia habia mostrado una gran actividad en la construccién
de nuevos mercados. Entre 1820 y 1850 habian sido construidos una media de 60
mercados cada afo.'® También fue donde primero se implementé el uso del hierro en
este tipo de construcciones. Pero, en la segunda mitad del siglo, fue en Paris donde se
establecié el modelo. Las nuevas propuestas para los mercados formaban parte, nueva-
mente, de una profunda renovacién urbana. La extraordinaria influencia de las reformas
del Barén Haussmann, en el &mbito urbanistico, es equiparable a la que ejercié la
reconstruccion de Les Halles Centrales en Parfs. La decidida intervencion del estado dio
una envergadura y un grado de sistematicidad sin precedentes a las soluciones adopta-
das, tanto en el mercado central de Les Halles, como en la formacion de sistemas de
mercados menores, con similares caracteristicas tipolégicas y técnicas. La larga y minu-
ciosa discusion de los proyectos para Les Halles, asi como la rdpida puesta en obra del
proyecto aprobado en julio de 1853, dan la medida de la implicacién de las instancias
publicas. En febrero de 1854 se iniciaron los trabajos. Los dos primeros pabellones fue-
ron inaugurados en octubre de 1857y, un afio mas tarde, estaba terminado el cuerpo
este, formado por seis pabellones que ocupaban 21.080 m2. Quedaban sélo por cons-
truir los cuatro pabellones del cuerpo oeste de 12.400 m2 de superficie.

Si en la fase de proyecto habian sido numerosas las criticas, una vez realizado éste el
reconocimiento fue inmediato y completo. El éxito convirtié Les Halles en modelo de los
mas de veinte mercados de barrio construidos en Parfs, y de los cuatro centenares reali-
zados en ciudades francesas de provincias, a partir de estas fechas hasta final del siglo.
Estos ejemplos hicieron escuela no sélo dentro de Francia; en muchos paises se adopta-
ran como modelo. La construccién de mercados metalicos se generalizé rapidamente en
Europay América. Revistas de arquitectura inglesas, francesas y alemanas contribuyeron
a la difusién de las nuevas soluciones técnicas para los nuevos mercados.' En este
contexto de influencias cruzadas, resulta claro el predominio del ejemplo francés en el
momento de mayor renovacion de los mercados, en Bélgica, Italia, Alemania, Austria,
Espafia, y en las nuevas naciones de América Latina. También en los Estados Unidos se
advierte un nuevo impulso. Seguin Helen Tangires, las municipalidades de finales del siglo
XIX redescubrieron que los mercados publicos podian mejorar el orden publico, la higie-
ney la urbanidad, al tiempo que aseguraban productos a buen precio para los asalariados



y sus familias. En algunas ciudades, como en Nueva Orleans se completaron ambiciosos
sistemas de mercados. En esta ciudad se afadieron, entre 1880y 1891, quince merca-
dos a su ya extenso sistema de mercados publicos. La reordenacién de Berlin como
nueva capital, entre 1886y 1891, comport6 la substitucion diecisiete mercados a cielo
abierto por trece mercados cubiertos.?°

En Espafia, las nuevas soluciones tipoldgicas fueron introducidas tardiamente. Aunque
se habian planteado bastantes proyectos para cubrir espacios de mercado con estructuras
metalicas, la penuria de las finanzas municipales habia impedido su realizacién. Fue a
partir de la Revolucion de 1868, cuando se dio un impulso significativo a los servicios
municipales, y empezé la construccion de una nueva generacién de mercados. En
Madrid, fue el ayuntamiento popular de 1868 el que acordé la construccién de un
conjunto de mercados para ordenar el cadtico abastecimiento de la poblacién y mejorar
sus condiciones de salubridad. Era inevitable la comparacién de los principales mercados
de Madrid y de Barcelona con el ejemplo de Paris, que llevaba casi veinte afios de
funcionamiento. Tanto el mercado de la Cebada, en Madrid, como el mercado del Born,
en Barcelona, se celebraban al aire libre, en un considerable desorden y muy deficientes
condiciones de salubridad. Entre 1868 y 1875 se construyeron en Madrid los mercados
de la Cebada y Mostense, mientras que en Barcelona se construyd, entre 1872y 1876, el
mercado del Born. En ambas ciudades se trataba, como en el caso de Les Halles, de
mercados de caracter mixto, que combinaban la venta al menory al mayor. Si Madrid
tardd en formar una red coherente de nuevos mercados, en Barcelona, que tenfa su
Ensanche en pleno desarrollo urbanistico, y con municipios colindantes (agregados en su
mayoria en 1897) también en crecimiento, se formé en pocos aflos un conjunto muy
notable de mercados metdlicos, que al ser productos de la propia industria local, desta-
can por su cantidad y por su coherencia.?' A los dos primeros grandes mercados metali-
cos del Born y de Sant Antoni (1872-1884) siguieron otros trece mercados, generalmente
en substitucion de mercados al aire libre nacidos de las necesidades resultantes de la
expansion de la ciudad. Los mercados cubiertos de Hostafrancs (1881), Barceloneta (1884),
Concepcio (1888), Llibertat (1888), Clot (1889), Unid (1889), Abaceria Central de Gracia
(1892), Sarria (1911), Sants (1913), Boqueria (1914), Sant Andreu (1914), Galvany (1927)
y Ninot (1933).

Hasta aqui el sistema de mercados de Barcelona, como el de las demés ciudades espafio-
las, no es mas que un caso epigonal, significativo, pero relativamente modesto en el
contexto europeo. Lo que marca la diferencia més destacada es que, en Espafa, la
ordenacién, conservacién y construccion de nuevos mercados cubiertos se sostuvo y se
reforzé durante el siglo XX.

4. La progresiva erosion de los mercados municipales

En los principales paises europeos y en Estados Unidos, esta erosion fue lenta y progre-
siva. Se prolongé durante mas de medio siglo, hasta la practica liquidacion de los siste-
mas de mercados tal como se habian concebido en la seqgunda mitad del siglo XIX. Las
circunstancias en cada pais fueron sin duda distintas, pero los resultados finales fueron
bastante coincidentes. En Gran Bretafia, por ejemplo, la construccion de nuevos merca-
dos se concentré principalmente entre 1830 y 1880. La década de 1870 fue la de
maxima actividad, pero inmediatamente después se observa una caida progresiva de
estas construcciones, hasta el punto que entre 1910 y 1920 no se construyé ningdn
nuevo mercado, y fueron muy escasos entre 1920 y 1950. En Nueva York, ante la
formacion de nuevos barrios uptown, una publicacion de 1885 se preguntaba si los
mercados estaban definitivamente condenados ante la creciente competencia de los cen-
tros privados y tiendas. En éstos los precios eran sin duda més elevados, pero ademas de
estar cerca de las residencias daban mucho mejor servicio. Era mejor el trato a los clien-

2 TANGIRES, H., Ibid, p. 173

2! Castafier Munoz, E., L'architecture
Métallique en Espagne: les Halles aux XIX
éme Siecle, Presses Universitaires de Perpignan,
2004, pp. 181 y 39

Mercado del Born, Barcelona



2 TANGIRES, H., Ibid, p. 182 y p.194
2 TANGIRES, H., Ibid, p. 182 y p.194

24 GUADET, J., Eléments et Théories de
L'architecture, 1894): "...a Paris méme tandis
que quelques vieux marchés tenus sous les
anciens parapluies de toile goudronnée
réussissent a merveille, les marchés neufs,
construits a grands frais, aménagés avec luxe,
ferment les uns apres les autres..." Citado
por Bailly, G-H. & Laurent,Ph., Ibid, p.45

ZBAILLY, G-H. & Laurent,Ph., Ibid, p.45-48

“ TANGIRES, H., Ibid, p. 201

tes, conocian mejor sus gustos, y se podia adquirir a cuenta, lo que permitia enviar al
servicio a comprar. Los mercados municipales en cambio eran objeto de criticas por su
deficiente mantenimiento, su grado de limpieza e higiene y por la ordinariez de sus
vendedores. En Filadelfia, el "clerk of the markets" no creia, en 1913, que en aquellos dias
de teléfono y de tiendas de barrio se pudiera volver a la vieja costumbre de ir al mercado.
De hecho, Filadelfia habia perdido ya buena parte de su modélico sistema de mercados.
Los autores que estudian el caso francés también advierten, en los Ultimos afios de siglo,
una cierta debilitacion de los mercados, perturbados por los nuevos modos de
comercializacién de los productos agricolas (mayoristas, cooperativas...) y por el declive
de la agricultura tradicional. Un declive que acelerd la guerra de 1914 -18, al que se
sumaron las destrucciones, falta de mantenimiento y posterior demolicién de muchos de
estos mercados. En la Gran Bretafia de entreguerras se acumularon factores contra el
pequefio comercio y los mercados publicos. La liberalizacién del comercio, después de la
guerra, el cambio en los modos de comercializacion que tendian a la estandarizacién de los
productos impulsé la organizacién de mercados de mayoristas en las principales ciudades,
y perjudico a los pequefios productores agricolas. Cambiaban también los habitos de consu-
mo, y las compras se hacian cada vez menos en los mercados y mas en tiendas.

En cualquier caso, no se trata del periodo del declive definitivo de los mercados. En la
mayoria de ciudades, eran todavia instituciones llenas de vida, aunque cada vez mas
claramente orientadas a las clases trabajadoras.?? El principal problema era que, a medi-
da, que avanzaba el siglo, los presupuestos publicos eran menos capaces de cubrir las
necesidades de renovacién de las instalaciones. Para responder a una demanda de ali-
mentos a bajo precio, muchas ciudades estimularon el restablecimiento de los mercados
semanales e incluso permitieron la venta ambulante.? Los mercados a cielo abierto que
no necesitaban grandes inversiones, ni instalaciones, se adaptaban con mayor flexibilidad
a las nuevas situaciones, o a las necesidades de los nuevos barrios. En realidad, los
mercados celebrados en espacios publicos nunca desparecieron y, hacia 1890, Guadet
comentaba en su tratado que en el mismo Paris, mientras algunos antiguos mercados
celebrados bajo viejas lonas salian adelante sin problemas, los mercados nuevos construi-
dos con grandes costos cerraban uno tras otro.2* La pervivencia y resurgimiento de los
mercados al aire libre es un fendmeno que se repite. La tradicién de los mercados abiertos se
habia mantenido con fuerza en muchas ciudades de provincias, incluso en ciudades impor-
tantes. Este es, por ejempilo, el caso de Marsella.?® En los Estados Unidos, segun un estudio
realizado en 1918 por el Bureau of the Census en las poblaciones de mas de 30.000 habitan-
tes, habia unos 180 mercados abiertos entre los 237 identificados .26

La crisis definitiva se precipito, en general, en la segunda posguerra. El largo periodo
transcurrido sin inversiones, en muchos casos las propias destrucciones de la guerra, las
renovaciones de los centros histéricos, la progresiva motorizacién de la poblacién, diez-
maron el legado heredado. Por otra parte, la revolucién del supermercado y del Self-
Service llevé al empaquetado de los productos a una escala nunca vista hasta aquel
momento y contribuyd a hacer del mercado tradicional una opcién considerada defini-
tivamente anacrénica. Cada vez mas la calidad se vinculd a la marca, en vez del estable-
cimiento en el que era vendido. Los afios 1950 y 1960, en efecto, vieron un rapido
desarrollo de las nuevas formas comerciales en Europa. Aunque éstas fueron combatidas
por los representantes del comercio tradicional, tuvieron un apoyo politico decisivo de
los equipos econdmicos preocupados por la contencion de la inflacién. El panorama
empezé a evolucionar muy rdpidamente a partir de los afios 1960 y en Francia, Alemania
e Inglaterra se construyeron las bases del sistema actual. No sorprende asi que, en los
principales paises europeos, el periodo mas destructivo para los mercados coincidiera
con estos anos de la seqgunda posguerra. Los motivos variaron segun los casos, destruc-
ciones causadas durante la guerra, incendios, falta de inversiones, renovacion profunda
de sus entornos urbanos. A menudo fueron objeto de modernizaciones en las que se



perdid su caracter original o fueron substituidos por otras férmulas comerciales. Se pre-
sentaron multiples circunstancias en las que parecié razonable su substitucion, dada su
situacion en espacios urbanos céntricos y generalmente congestionados. La demolicion
final de les Halles, en 1971 fue el momento més dramatico y mas visible de este proceso
de destrucciones; el episodio que tuvo mayor repercusion internacional y desperté la
conciencia sobre la necesidad de conservar estas estructuras del siglo XIX.

5. El caso espaiol

En Espaia, el desfase histérico en la modernizacién del entramado comercial comporté
divergencias notables respecto a la experiencia descrita por los investigadores de otros
paises europeos. Entre 1910y 1936, se construyé un nimero muy considerable de
mercados en las principales capitales espafolas, y también en ciudades de segundo
orden. En Madrid, en los aflos 1930, se puso en marcha una importante renovacién en
el sistema de mercados de la capital, en el que también destaca el uso del hormigén
armado . Barcelonay el drea catalana no son tampoco una excepcion, y siguieron una
ténica especialmente activa. En Barcelona, ademas de la cubricién del mercado de la
Boqueria (1914), se construy6 el de Sarria (1911), dos mercados en Sants (1911y 1913),
el de Sant Andreu (1914), el de Galvany (1927) y el del Ninot (1933). También cerca de
Barcelona, en Hospitalet, en Sant Just Desvern, (1920-1923), en Sant Joan Despi (1927),
en Sabadell (1927-1930), en Badalona (1924-1926), en Arenys de Mar (1925-1929), en
olins de Rei (1932-33) y en Mataré (1936).%7

En este contexto, es preciso destacar la actividad del recién formado cuerpo de arquitec-
tos municipales de Espafay de su revista CAME que, entre 1929y 1936, publicé nume-
rosos articulos dedicados a mercados.?® El arquitecto Giralt Casadesus, impulsor de la
revista, publicd ademas en 1937 una monografia sobre mercados.? Este interés por los
mercados permanecié activo en la inmediata posguerra y es significativa en este sentido
la publicacion del Ayuntamiento de Madrid en 1944, en la que resume la labor realizada
entre los afios 1939y el 1943.3° Durante este periodo se habian construido cuatro mer-
cados, pasod de diez a catorce. Estas construcciones se inscribian en un plan que preveia
un total de veintiséis mercados municipales. Esta serd la ténica. Durante los afos cin-
cuentay sesenta, cuando en otros paises se estaban abandonando los viejos mercados
substituidos por los nuevos formatos comerciales, se edificd en Espafia una nueva gene-
racion de mercados. Una expansion totalmente inusual del sistema de mercados cubier-
tos, si se contempla en el contexto europeo.

27 En 1918, se habian realizado proyectos
para los mercados de la Cebaday el de Olavide
que no se realizaron.

28 Datos de Castafier Munoz, E., Ibid.

29 GIRALT Casadesus, R., Mercados. Teorfa 'y
Practica de su Construccion y Funcionamien-
to, Cuerpo de Arquitectos Municipales de
Espafia, Barcelona, 1937.

30 Mercados de Madrid: labor realizada por
el excelentisimo Ayuntamiento, Comision Es-
pecial de Mercados, pub. Seccién de Cultura
e Informacién, Madrid, 1944.
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Mercados 1944, Madrid
Plan Mercados, Madrid




31Estas divergencias regionales son marcadas
dentro de un mismo pais, como en el caso
de Inglaterra. Hodson, D., "The municipal
Store: Adaptation and Development in the
Retali Markets of Nineteenth-Century Urban
Lancashire", en Alexander, N,. Akehurst, G.,
The Emergence of Modern Retailing, 1750-
1950, Frank Cass, London, 1999.

32 En Parfs, los mercados cubiertos estan
abiertos seis dias a la semana, alrededor 45
horas en total. Si se hace la media del total de
mercados, 2,72 dias la semana y una media
por mercado de 20 horas la semana. En Lyon
de un total de 35 mercados solo cuatro estan
abiertos 40 horas la semana y siete alrededor
de 20 horas. La media es 2,37 dias la semana
y 16,7 horas las semanas por mercado. En
Marsella se distingue con claridad entre los
mercados ordinarios (23), y los "marchés
forains" (12). Dos mercados estan abiertos
66 horas la semana, 14 alrededor de 30
horas semanay el resto quedan por debajo.
La media para los mercados ordinarios es
4,43 dias a la semana y 26 horas semana.
Mientras que para los "marchés forains" son
2 dias la semana y una media de 11 dias la
semana.

3 Estan abiertos seis dias la semana. En
Madrid la media es de 47 horas semana, y en
Barcelona 47,5 horas semana. En Valencia
hay 18 mercados y la media de mercados
ordinarios y extraordinarios queda por enci-
ma de las 48 horas semana.

Acceso principal en Covent Garden Market,
Londres

34 THORNE, R., Covent Garden Market. Its
history and Restauration, The Architectural
Press, London, 1980.

35 PILE, J., Farmers' Market in the United
States: Functional Anachronisms,
Geographical Review, vol. 61, N°2 (april
1971), 167-197

El caso de Barcelona es en este sentido ejemplar, entre 1939y 1977 se edificaron 26
mercados nuevos. Algunos sustituyeron viejos mercadillos. La mayoria como Unico
equipamiento de las nuevas expansiones periféricas. Por otra parte, si en Madrid la reno-
vacién de los mercados desde los afios 1930 significd la desaparicion de los mercados
metdlicos mas destacados, en Barcelona se conservaron practicamente en su totalidad.
Incluso el abandono del mercado del Born como mercado central de frutas y verduras no
supuso su demolicion. La experiencia previa del caso de Les Halles provocd un movi-
miento popular en defensa del edificio, reforzada por la marcada politizacién de la etapa
final de la Dictadura. Se da asi la paradoja que una latecomer city ha mantenido un
legado mucho mas denso que la mayoria de las ciudades que le sirvieron de modelo. No
s6lo en términos de patrimonio arquitecténico, también en términos de permanencia de
su funcionamiento comercial.*’

Una rapida exploracién de la informacién sobre los sistemas de mercados, en distintas
ciudades, nos muestra como Paris, cuyo sistema de mercados sirvié de modelo a las
principales ciudades espafolas, dispone hoy de sélo 11 mercados cubiertos, de un total
de 78. El resto basicamente a cielo abierto se celebran, en su mayor parte, sélo dos dias
alasemana, y uno de estos dias acostumbra a ser un sdbado o un domingo.32 En cambio
Madrid tiene 51 mercados (para un término municipal de 607 km2), y Barcelona tiene
40 (para un término de 92 km2), todos ellos cubiertos y abiertos unas 47 horas a la
semana (seis dias y cierran sélo el domingo).

6. Los mercados como herramientas de reequilibrio
urbano

El abandono, hacia 1970, de los grandes mercados de Les Halles, en Paris, del Covent
Garden Market, en Londres, o del Quincey Market en Boston, parecia la parte mas visible
de un proceso generalizado de desaparicion de los viejos mercados cubiertos. La preocu-
pacion por el deterioro del downtown y por la pérdida de este tipo de arquitecturas,
propicié que en Londres y en Boston, se impulsaran reconversiones respetando el legado
arquitecténico.?* Desde un punto de vista funcional, en cualquier caso, los viejos merca-
dos parecian definitivamente condenados. En estas mismas fechas, sin embargo, habia
voces, que defendian los farmers' markets como "anacronismos' plenamente funciona-



les.3> Resultaban mas caros que los supermercados, pero habian sido capaces de respon-
der al deseo de los consumidores de productos frescos y de calidad y, contra los que
vefan en ellos una férmula ineficiente y anacroénica, la crisis energética de los setenta y la
creciente conciencia medioambiental aportaron argumentos decisivos a su favor. De tal
manera que, en estas Ultimas décadas, han tenido un apoyo cada vez mayor y han
crecido de forma muy significativa.*® Raramente, sin embargo, se menciona su impacto
sobre el espacio urbano o su capacidad de estructurar del tejido comercial, cuando éste
es un aspecto tan clave hoy como lo ha sido a lo largo de la historia.?” Como recuerda
Michael Sorkin (1992) en los ultimos afios hemos asistido a la progresiva disolucion de
las leyes historicas de la proximidad "que son el auténtico fundamento de la ciudad". La
consecuencia légica de esta constatacion es que no es suficiente la simple conservacion
de los restos histéricos conviene conservar las "ecologias urbanas que los producen y los
habitan". Forma parte del esfuerzo para recuperar la ciudad que Sorkin identifica con la
lucha por la democracia misma.3®

Nadie duda actualmente que el auge de las grandes superficies situadas en la periferia de
las grandes ciudades, ha debilitado el comercio tradicional que daba vida a los centros
urbanos. En Francia, desde los aflos cincuenta, la politica de contencién de precios habia
dado facilidades a la implantacién de las grandes superficies. A partir de la ley Royer de
1973 se empezd a reglamentar, en un sentido muy restrictivo, hostil a las nuevas instala-
ciones de grandes superficies y favorable al pequefio comercio.®® No se planteaba en
términos propiamente urbanisticos, pero trataba de evitar el aplastamiento de la pequefia
empresay el derroche de equipamientos comerciales. La actitud fue a partir de enton-
ces cada vez mas restrictiva. En Espafia, el impacto de las grandes superficies fue
mas tardio y, entre 1984y 1996, coincidié la expansion de los grandes formatos y
la adopcién administrativa del modelo del urbanismo comercial francés.*® Aunque
la descentralizacion y otras circunstancias politicas han condicionado mucho la apli-
caciéon de las mismas medidas en Espafa, en la comunidad auténoma catalana la
defensa del comercio tradicional ha sido muy estricta, y la ley de 1987 resulta en
muchos aspectos préxima a la ley francesa.

La politica urbanistica desarrollada en la ciudad, desde principios de los afios 1980 por el

ayuntamiento democratico, apostaba por la "reconstruccién” de la ciudad consolidada.
Se trataba de mirar la ciudad desde el barrio, antes que desde el plan general, de reivin-

36 In 1994, the U.S. Department of
Agriculture (USDA) began publishing the
National Directory of Farmers' Markets which
list all farmers' markets operating in the U.S.
Entre 1994 y 2004 habian duplicado su nd-
mero y habian pasado de 1755 a 3706.

37 Openair-market net: The World Wide Guide
to Farmers' Markets, Street Markets, Flea
Markets and Street Vendors http://
www.openair.org/

38 SORKIN. M., Variaciones sobre un Parque
Temético. La Nueva Ciudad Americanay el Fin
del Espacio Publico. Gustavo Gili, Barcelona,
2004 (1992).
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3% GREEN, R. H., Gatti, S., Rodrigue
Zufiga,M., "Contraintes Réglementaires et
Logique Commerciale: Le Cas de la France, de
I'talie et de 'Espagne", Agrolimentaria, n°® 6,
june, 1998. p. 83-93.

40 ARRIBAS, L.E., Van de Ven, J., "Politicas
Sectoriales Adaptadas e Insuficiencia Analiti-
ca: la Regulacién del Comercio Minorista",
Quaderns de Politica Economica. Revista
electronica, 22 época, vol. 5, Sept-Dic. 2003.
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4 EZQUIAGA, J. M., Comercio y Planeamiento
Urbano. Recomendaciones para la Ordena-
cién de las Actividades Comerciales en el
Planeamiento Municipal, Direccion General
de Comercio Interior. Secretarfa de Estado de
Comercio, Turismoy de la Pequena y Media-
na Empresa. Ministerio de Economia y Ha-
cienda. Madrid, 1999.

“2 HARVARD DESIGN SCHOOL, Guide to
Shopping, Taschen, Kéln, 2001. pp. 72-92.

43 KOOIJMAN, D., "New Cathedrals of
Consumption for German Car Makers,
Autostadt as a Built Metaphor', in Perspecti-
vas Urbanas / Urban Perspectivas, n° 7,
(http:www.etsav.upc.es/urbpersp) ETSAV.
Barcelona, 2006

4 FREESTONE,R., Gibson, Ch., "The Cultural
Dimension of Urban Planning Strategies: an
historical perspectiva', in Culture, Urbanims
and Planning, Monclis, F J. Guardia, M.
(ed.), Ashgate (en prensa).

4 KOOLHAAS R., "What Ever Happened to
Urbanism?"in S, M, L, XL, (New York: The
Monacelli Press, 1995), p. 969.

dicar el espacio publico y los signos colectivos de identidad, y de actuar mediante accio-
nes puntuales programadas, adecuadas a las morfologias existentes, con actuaciones
también sobre los usos. No se planted de entrada una intervencién sobre los mercados
pero, en la sequnda mitad de la década de1980, éstos se vieron desbordados por la
propia dindmica de crecimiento y por la crisis del aparato de distribucién alimentaria.
Habian proliferado unidades de distribucion localizadas de forma dispersa por la trama
urbana que estaban saturando el sector, y el tejido comercial tradicional se habia mostra-
do incapaz de adaptarse. La intervencién municipal en la ordenacién de las actividades
comerciales se canalizé a través del Plan Especial del Equipamiento Comercial Alimentario
dela Ciudad de Barcelona, aprobado en 1986. Subrayaba la trascendencia urbanistica del
uso comercial alimentario y hacia de la renovacién de la red de mercados existente,
como polaridades fundamentales del comercio de proximidad, la principal herramienta
de intervencion. En 1991 se cred el Instituto Municipal de Mercados de Barcelona, con
la misién de gestionar, administrar y modernizar los mercados municipales, con el obje-
tivo de mantener su centralidad social, civica y cultural. Una institucién que ha manteni-
do una activa politica en los Ultimos tiempos no solamente de modernizacién y renova-
cién de los mercados existentes, sino incluso de creacion de nuevos mercados.

Se hainsistido mas recientemente sobre la necesidad de integrar el sector comercio como
pieza esencial en la estrategia de ordenacién urbanistica y, en concreto, de revitalizacion de
los centros urbanos.*' En la fase actual, los expertos vaticinan una notable contraccién de los
grandes centros comerciales que actualmente dominan el comercio al menor.*2 En Estados
Unidos ha caido claramente el tiempo empleado en los malls. Se considera que las nuevas
formas de comercio on-line, que pueden garantizar mejores precios, provocaran una caida
del comercio tradicional y la concentracion de la distribucién en unos pocos gigantes. Sin
embargo, ante esta nueva revolucion comercial, los mercados tradicionales ofrecen activos
nada desdefiables. Cada vez mas, la esfera del consumo se va llenando de 'ocio' y de
'experiencias’.*® El comercio cara a cara de los mercados, puede ofrecer experiencias mas
variadas, mas ricas y mas auténticas que otros formatos mas genéricos, aunque se doten de
entornos tematicos renovados. En los mercados se combinan cada vez mas el vinculo con
el pasado, los nuevos habitos y las nuevas formas de la multiculturalidad urbana. Se perfilan
asi como elementos relevantes en un momento de giro cultural en el urbanismo.* Un
urbanismo que adopta distintos adjetivos (estratégico, comercial, cultural...), y que se distin-
gue por estar menos atento a la disposicién de objeto mas o menos permanentes, configu-
raciones estables o cristalizaciones definitivas, y méas interesado en acomodar procesos [l
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